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Program Regionalny - Polska serce Polski Rozwoju Regionalnego

MPM AGD S.A. realizuje projekt dofinansowany z Funduszy Europejskich pn. ,Wzrost
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa MPM AGD S.A poprzez wdrozenie strategii biznesowej”
wspoétfinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020,
Dziatanie 3.2 Internacjonalizacja MSP, Poddziatanie 3.2.2 Modele biznesowe

.  CEL PROJEKTU

Celem projektu jest zwiekszenie udziatu eksportu w catkowitej sprzedazy produktéw na 4
nowe rynki. W ramach swojej oferty eksportowej spétka zamierza eksportowa¢ na rynek
niemiecki, rosyjski, ukrainski oraz rumunski. Ze wzgledu na rozlegtg oferte produktowg
wybrane zostato 5 produktéw wiodgcych, ktére bedg promowane na nowych rynkach
zagranicznych:

CHLODZIARKA Z ZAMRAZALNIKIEM DOLNYM NO FROST MODEL MPM-205-FF-12
PLYTA INDUKCYJNA model MPM-60-IM-02

SZYBKOWAR wielofunkcyjny garnek cisnieniowy z timerem model MGS-07

Chiodziarka turystyczna model MPM-32-CBM-03 5. TERMOS TURYSTYCZNY model:
STT-2/13
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.  PLANOWANE EFEKTY

Realizacja zaplanowanych w projekcie dziatan tj. udziat w 5 imprezach targowo
wystawienniczych, w 4 misjach gospodarczych, gdzie odbede sie bezposrednie spotkania z
potencjalnymi partnerami, dziatania promocyjne a takze certyfikacja na rynku rosyjskim,
przyczyni sie do realizacji nastepujgcych celow szczegdtowych:
— zwiekszenia przychoddw z dziatalnosci eksportowej (wzrost wielkosci eksportu do
ogolnej sprzedazy firmy)
— zwiekszenia sprzedazy produktow oferowanych przez spotke za granic
— zwiekszenia rozpoznawalnosci i konkurencyjnosci marki MPM AGD na rynku
miedzynarodowym
— nawigzania statej wspétpracy z nowymi partnerami zagranicznymi < dotarcia do
nowych grup odbiorcow zagranicznych wprowadzenia innowacyjnych produktow,
zainspirowanych dziatalnoscig konkurencji na rynkach docelowych.

Poza bezposrednimi korzy$ciami, jakie osiggnie MPM AGD S.A. w wyniku realizacji projektu,
nastgpi wzmocnienie pozycji polskiej gospodarki poprzez promocje Polski, jako atrakcyjnego
partnera gospodarczego i miejsca nawigzywania kontaktow handlowych oraz realizowania
inwestycji. Projekt przyczyni sie takze do zwiekszenia polskiego eksportu i liczby
przedsigbiorcéw prowadzgcych dziatalno$¢ eksportowg. Strategia Biznesowa dla spofki
MPM AGD, zostata wytyczona na podstawie przeprowadzonej analizy probleméw i potrzeb,
a takze na podstawie rozeznania konkurencji na rynku branzy sprzetu AGD. W$réd gtéwnych



czynnikdbw motywujgcych spotke do realizacji niniejszego projektu, nalezy wskazaC w
szczegolnosci:
— Zaoferowanie swoich produktéow i ustug odbiorcom zagranicznym, a tym samym
zwiekszenie sprzedazy;

— Woykorzystanie potencjatu spétki- nowoczesna infrastruktura wraz z odpowiednig
kadra;

— Wejscie na zewnetrzne rynki z innowacyjnymi produktami i wsparciem ustugowym;
— Rozw¢j firmy - nawigzanie wspotpracy z zagranicznymi posrednikami sprzedazy,
poszerzanie oferty.

.  WARTOSC PROJEKTU

Wydatki ogétem: 463 242,60 PLN
Wydatki kwalifikowalne: 376 620,00 PLN

IV.  WKLAD FUNDUSZY EUROPEJSKICH

Dofinansowanie projektu z UE: 150 610,33 PLN



